Барлық варианттарда А дұрыс жауап


1. Lean Startup әдісіндегі гипотезаны тұжырымдаудың негізгі элементі қандай? 
A) Проблеманы қосу, шешімі және күтілетін нәтиже 
B) Шешімі жоқ проблеманы сипаттау 
C) Маркетингтік стратегияларға назар аударыңыз 
D) Қаржыландырудың егжей-тегжейлі жоспары 
E) Бәсекелестерді талдау

2. Идеяларды қалыптастыру үшін қандай әдіс қолданылады? 
A) Lean Canvas 
B) Қаржылық есептеулерге арналған Excel 
C) Прототиптерге арналған Balsamiq 
D) Сұхбаттар үшін Zoom 
E) Миға шабуыл жасау үшін Miro

3. Ақпараттық қауіпсіздікті қамтамасыз ету үшін қандай мысал келтіруге болады? 
A) Шағын бизнеске арналған бұлтты деректерді қорғау 
B) Мобильді ойындарды дамыту 
C) Саудадағы логистиканы оңтайландыру 
D) Әлеуметтік медиа құру 
E) Веб-сайт дизайнын жақсарту

4. Гипотезаны тестілеу жоспарының сипаттамасы нені қамтуы керек? 
A) Тестілеу үшін сұхбат немесе прототип 
B) Тек теориялық талдау 
C) 5 жылға арналған бизнес-жоспар 
D) Маркетингтік науқан 
E) Қаржылық аудит

5. Идея қалыптастыру тәжірибесінің мақсаты неде? 
A) Тексерілетін гипотезаларды тұжырымдауды үйреніңіз 
B) Қаржылық талдау жүргізу 
C) Толық өнімді жасаңыз 
D) Маркетингтік стратегияны құру 
E) Бәсекелестерді талдау

6. Идеяның түпнұсқалығына қандай бағалау критерийі назар аударады? 
A) Шығармашылық және креативтілік (30%) 
B) Дәлдік пен дәлдік (30%) 
C) Толыққанды және жетілу (40%) 
D) Түпнұсқалық (коэффициент 1.0) 
E) Қаржылық негіздеме

7. Жауаптарды талдау үшін қандай құрал қолданылады? 
A) Excel 
B) Figma
C) Trello 
D) Miro 
E) Balsamiq

8. Проблемалық талдаудың мақсаты неде? 
A) Мақсатты аудиторияны зерттеу әдістерін меңгеру 
B) MVP әзірлеу 
C) Прототипті жасау 
D) A / B тестін жүргізу 
E) Lean Canvas толтыру

9. Мақсатты аудиторияның қандай үлгісі орынды? 
A) Шағын бизнес иелері 
B) Кәсіби хакерлер 
C) Мектеп оқушылары 
D) Аспаз 
E) Спортшылар

10. Бағалаудың тереңдігіне қандай критерий назар аударылады? 
A) Толыққанды және жетілу (40%) 
B) Дәлдік пен дәлдік (30%) 
C) Шығармашылық және кретивтілік (30%) 
D) Түпнұсқалық (1.0) 
E) Қаржылық дәлдік

11. Бизнес-модельді құрудың құралы қандай? 
A) Lean Canvas 
B) Google Forms 
C) Figma 
D) Zoom 
E) Balsamiq

12. Lean Canvas элементінің мысалы қандай? 
A) Құндылық ұсынысы 
B) Сату кестесі 
C) Өнім коды 
D) Интерфейс дизайны 
E) Қызметкерлердің тізімі

13. Гипотезаларды тексеру әдісі қандай? 
A) Google Ads науқаны 
B) Тек теория 
C) Өнімді толық іске қосу 
D) Қаржылық аудит 
E) Бәсекелестік талдау

14. Толтырудың дәлдігінің критерийі қандай? 
A) Дәлдік пен нақтылық (30%) 
B) Шығармашылық (30%) 
C) Толықтығы (40%) 
D) Түпнұсқалық (1.0) 
E) Реализм

15. MVP-ді дамыту үшін қанша апта қажет? 
A) 2-4 апта 
B) 1 апта 
C) 6 апта 
D) 10 апта 
E) Мерзімдері жоқ

16. Жоспарлау құралы? 
A) Trello 
B) Excel 
C) Miro 
D) Balsamiq 
E) Zoom

17. MVP функционалдылығының мысалы? 
A) Файлды автоматты шифрлау 
B) Мүмкіндіктердің толық жиынтығы 
C) Маркетингтік интеграция 
D) Қаржы модулі 
E) Әлеуметтік мүмкіндіктер

18. MVP-ді қалай тексеруге болады? 
A) Пайдаланушы сауалнамасы
B) Тек ішкі тестілеу 
C) Толық іске қосу 
D) Қаржылық талдау 
E) Конкурстық шолу

19. Дизайн-ойлаудың қандай кезеңдері қолданылады? 
A) Эмпатия, сәйкестендіру, идея генерациясы, прототиптеу, тестілеу 
B) Тек жанашырлық пен сынақтан сүрінбей өтті 
C) Қаржы және маркетинг 
D) Кодтау & іске қосу 
E) Талдау және есеп беру

20. Эмпатия кезеңінің мысалы? 
A) 5 пайдаланушымен сұхбат 
B) Интерфейсті кодтау 
C) Қаржы жоспары 
D) Маркетинг 
E) Іске қосу

21. Прототипті қалай сынап көруге болады? 
A) Пайдаланушы рейтингі 
B) Ішкі аудит 
C) Толық шығарылым 
D) Бәсекелестік талдау 
E) Тестілеу жоқ

22. Прототиптің шығармашылығының критерийі? 
A) Шығармашылық және креативтілік (30%) 
B) Ұқыптылық (30%) 
C) Толықтығы (40%) 
D) Түпнұсқалық 
E) Тереңдік

23. Ұрпақ тәрбиесінің үлгісі? 
A) Минималистік бір түймешікті интерфейс 
B) Мүмкіндіктердің толық жиынтығы 
C) Қаржы моделі 
D) Сату арналары 
E) Аудитория

24. Прототипте қанша экран бар? 
A) 3-5 экран 
B) 1 экран 
C) 10 экран 
D) Экрандар жоқ 
E) 20 экран

25. Прототиптің мақсаты? 
A) Басты прототиптеу 
B) Бизнес-модельді жасау 
C) Сұхбат жүргізу 
D) MVP әзірлеу 
E) Проблеманы талдау

26. Lean Canvas дегеніміз не?
А) Идеялар мен бизнес-модельдерді құрылымдау құралы
Б) Интерфейсті прототиптеу бағдарламалық жасақтамасы
В) Өнімді қаржылық талдау әдісі
D) Сұхбаттасу платформасы
Д) Бағдарламалық жасақтаманы тестілеу жүйесі

27. Lean Startup контекстінде "MVP" термині нені білдіреді
А) Ең төменгі өміршең өнім
B) Ең тиімді жоба
C) Қажеттіліктерді тексеру моделі
D) Визуалды прототиптеу әдісі
Д) Маркетингті іске қосу жоспары

28. Lean Startup әдістемесіндегі «гипотеза» дегеніміз не?
A) Тексеруге болатын проблема, шешім және нәтиже туралы болжам
B) Нарықтағы бәсекелестердің сипаттамасы
С) Қаржылық сатылымдар болжамы
D) Пайдаланушы интерфейсінің дизайны
E) Өнім ерекшеліктерінің тізімі

29. Lean Canvas-тегі «құндылық ұсынысы» дегеніміз не?
А) Өнімнің пайдаланушыға ұсынатын бірегей артықшылығы
В) Өнімді әзірлеу құны
С) Жарнамалық науқан жоспары
D) Сату арналарының тізімі
Е) Әзірлеушілер тобының сипаттамасы

30. Дизайн ойлау әдістемесінде «эмпатия» кезеңі нені білдіреді?
А) Сұхбаттар немесе бақылаулар арқылы пайдаланушының қажеттіліктерін түсіну
В) Түпкілікті өнімді құру
C) Қаржылық шығындарды талдау
D) Маркетингтік стратегияны әзірлеу
Е) Бағдарлама кодын тестілеу

31. UX дизайны контекстінде «пайдаланушы саяхаты» дегеніміз не?
A) Өнім интерфейсіндегі пайдаланушының әрекеттерінің тізбегі
B) Бағдарламалық жасақтаманы әзірлеу жоспары
C) Ақпараттық қауіпсіздік мәселелерінің тізімі
D) Аудиторияның қаржылық талдауы
E) Сатып алудың маркетингтік арналары

32. Ойлау жүйесіндегі "прототип" дегеніміз не?
А) Тестілеу үшін шешімнің макетін немесе моделін жасау
В) Қаржылық аудит жүргізу
С) Өнімнің толық нұсқасын әзірлеу
D) Бәсекелестерді талдау
Е) Бизнес-жоспарды жасау

33. Ақпараттық қауіпсіздікті қамтамасыз етудегі "автоматты шифрлау" дегеніміз не?
A) Қолмен конфигурациялау шифрлау технологиясы
B) Қауіп-қатерді барлау бағдарламалық жасақтамасы
C) Пайдаланушының аутентификация әдісі
D) Желіні бақылау жүйесі
E) Сақтық көшірме құралы

34. Lean Canvas-тегі «сату арналары» дегеніміз не?
А) Өнімді аудиторияға жеткізу әдістері (мысалы, әлеуметтік желілер, Google Ads)
B) Бағдарламалық жасақтама мүмкіндіктері
C) Өнімнің қаржылық көрсеткіштері
D) Бәсекелестер тізімі
Е) Команданың сипаттамасы

35. Гипотезалық тексеру контекстінде "А/В" тестілеуі дегеніміз не?
A) Ең жақсысын анықтау үшін екі шешім нұсқасын салыстырыңыз
B) Өнімді толық іске қосу
C) Қаржылық деректерді талдаңыз
D) FigmaE-дегі прототип
Е) Жаппай сауалнама жүргізіңіз

36. Сабақтың мақсатында "Ақпараттық қауіпсіздік" дегеніміз не?
A) Деректерді ағып кетулерден, хакерлерден және қауіптерден қорғау
B) Бағдарламалық жасақтаманы әзірлеу
C) Пайдаланушы интерфейсін оңтайландыру
D) Қаржылық шығындарды талдау
E) Маркетингтік стратегия

37. Ұсынылған өнім контекстінде «SaaS» термині нені білдіреді?
А) Жазылым арқылы қол жетімді қызмет ретінде бағдарламалық
жасақтама 
В) Деректерді талдау жүйесі
С) Пайдаланушы интерфейсінің прототипі
D) Гипотезаларды тексеру әдісі
Е) Қаржы моделі

38. Lean Startup-тегі «негізгі көрсеткіштер» дегеніміз не?
А) Гипотезаның сәттілігін өлшеу көрсеткіштері
В) Бәсекелестер тізімі
С) Интерфейс дизайны
D) Қаржылық жоспар
Е) Пайдаланушы саяхаты

39. Аудиторияны талдау контексінде «пайдаланушы сұхбаттары» дегеніміз не?
А) Сұрақтар арқылы қажеттіліктер туралы деректерді жинау әдісі
В) Өнім прототипін әзірлеу
С) Қаржы моделін талдау
D) Жарнамалық науқанды құру
Е) Кодты тестілеу

40. MVP  өңдеу контекстіндегі "Google Drive API" дегеніміз не?
A) Бұлтты сақтауды интеграциялау құралы
B) Интерфейсті жобалау бағдарламалық жасақтама
C) Деректерді талдау жүйесі
D) Сұхбаттасу әдісі
Е) Жарнамалық платформа

41. Прототипті тестілеудегі «кері байланыс» дегеніміз не?
A) Функционалдылық пен пайдалану ыңғайлылығы туралы пайдаланушылардың пікірі
B) Қаржылық есептілік
C) Нарықты талдау
D) Бәсекелестер тізімі
E) Қолданба коды

42. Шағын және орта бизнес саласындағы "Минимальды баптау" дегеніміз не?
А) Шешімді іске асыру процесі 
В) Функциялардың толық жиынтығы
С) Маркетингтік стратегия
D) Қаржылық талдау
Е) Командалар құру

43. Design Thinking дегі «анықтау кезеңі» дегеніміз не?
A) Эмпатияға негізделген мәселені анықтау
B) Өнімді іске қосу
C) Кірісті талдау
D) Кодты әзірлеу
E) Жарнама жасау

44. Сату арналары контекстіндегі "Google Ads" дегеніміз не?
А) Жарнама арқылы клиенттерді тарту платформасы
В) Интерфейсті жобалау құралы
С) Деректерді шифрлау жүйесі
D) Аудиторияны талдау әдісі
Е) Прототиптеу бағдарламалық жасақтамасы

45. MVP тестілеудегі «пайдаланушының қанағаттануы» дегеніміз не?
А) Өнім сапасын бағалау көрсеткіші
В) Қаржылық көрсеткіш
С) Мүмкіндіктер тізімі
D) Бәсекелестерді талдау
Е) Даму жоспары

46. Lean Canvas клнтекстіндегі "Мәселе" дегеніміз не?
А) Өнім мақсатты аудитория үшін шешетін негізгі қиындық
В) Дамудың қаржылық шығындары
С) Өнім функцияларының тізімі
D) Компанияның маркетингтік стратегиясы
Д) Бәсекелестік нарықтың сипаттамасы

47. Lean Canvas-тегі «шешім» дегеніміз не?
A) Мәселені шешетін нақты өнім немесе қызмет
B) Жарнамалық науқан жоспары
C) Пайдаланушы деректерін талдау
D) Қаржылық кіріс болжамы
E) Сату арналарының тізімі

48. Ақпараттық қауіпсіздікті контекстіндегі «Деректердің шифрлануы» дегеніміз не?
A) Ағып кетпеу үшін деректерді қауіпсіз пішімге түрлендіру
B) Деректердің сақтық көшірмесін жасау
C) Желілік трафикті талдау
D) Пайдаланушы интерфейсін әзірлеу
E) Нарықты зерттеу жүргізу

49. Design Thinking  контекстіндегі "прототип" дегеніміз не?
A) Жеңілдетілген идеяны тестілеу шешімінің моделі
B) Іске қосуға дайын түпкілікті өнім
C) Қаржылық даму жоспары
D) Өнімге қойылатын талаптар тізімі
E) Маркетингтік талдау

50. UX дизайнындағы «интуитивті интерфейс» дегеніміз не?
А) Минималды оқытуды қажет ететін қарапайым және түсінікті дизайн
В) Көптеген функциялары бар күрделі интерфейс
С) Өнімнің қаржылық моделі
D) Деректерді талдау жүйесі
Е) Жарнамалық платформа

51. Lean Startup-тегі «гипотезаларды тексеру» дегеніміз не?
А) Эксперименттер немесе сауалнамалар арқылы болжамдарды тексеру
В) толық өнімді әзірлеу
С) қаржылық көрсеткіштерді талдау
D) маркетингтік стратегияны құру
Е) Қолданбаны кодтау

52. Мәселені талдаудағы "мақсатты аудитория" дегеніміз не?
А) Өнім жасалатын пайдаланушылар тобы
В) Әзірлеу тобы
С) Бәсекелестер тізімі
D) Қаржы инвесторлары
Е) Маркетингтік арналар

53. Прототип контекстінде «фигма» дегеніміз не?
A) Интерактивті интерфейс макеті құралы
B) Деректерді талдау платформасы
C) Жобаны басқару жүйесі
D) Сұхбаттасу әдісі
Е) Жарнамалық платформа

54. Lean Canvas-тегі «кірістер» дегеніміз не?
A) Өнімді монетизациялау моделі, мысалы, жазылым
B) Өнім мүмкіндіктерінің тізімі
C) Пайдаланушының саяхаты
D) Бәсекелестікті талдау
E) Интерфейс дизайны

55. Аудиторияны талдаудағы «сұхбат сценарийі» дегеніміз не?
А) Пайдаланушының қажеттіліктерін анықтауға арналған сұрақтар жиынтығы
В) MVPC даму жоспары
С) Қаржылық есептілік
D) Пайдаланушы интерфейсінің орналасуы
Е) Маркетингтік науқан

56. Мақсатты аудиторияны талдаудағы «негізгі қажеттіліктер» дегеніміз не?
А) Сұхбаттар арқылы анықталған пайдаланушылардың негізгі проблемалары немесе тілектері
B) Өнімнің қаржылық көрсеткіштері
C) Прототиптік функциялардың тізімі
D) Маркетингтік науқан жоспары
Е) Бәсекелестердің сипаттамасы

57. SaaS өнімі контекстінде «процестерді автоматтандыру» дегеніміз не?
A) Тапсырмаларды (мысалы, шифрлау) қолмен араласусыз орындау
B) Күрделі интерфейс жасау
C) Қаржылық деректерді талдау
D) A/B тестілеуін жүргізу
E) Жарнама стратегиясын әзірлеу

58. Lean Startup-тегі «итеративті тәсіл» дегеніміз не?
А) Кері байланыс негізінде өнімді біртіндеп жетілдіру
B) Өнімді толық іске қосу
С) Қаржы нарығын талдау
D) Күрделі прототипті жасау
Е) Маркетингтік жоспарды әзірлеу

59. Прототиптеу контекстіндегі "Balsamiq" дегеніміз не?
А) Интерфейстің егжей-тегжейлі орналасуын жасау құралы
B) Деректерді талдау платформасы
C) Тапсырмаларды басқару жүйесі
D) Шифрлау бағдарламалық жасақтамасы
Е) Жарнамалық платформа

60. Гипотезаларды тестілеудегі «сәттілік көрсеткіштері» дегеніміз не?
A) Мақсаттарға қол жеткізуді өлшейтін индикаторлар (мысалы, пайдаланушылардың 70% өнімді сынайды)
B) Өнімнің ерекшеліктерінің тізімі
C) Қаржылық шығындар
D) MVP дамыту жоспары
Е) Аудиторияның сипаттамасы

61. Өнімді дамытудағы «пайдаланушы тәжірибесі» (UX)» дегеніміз не?
А) Өнімге қатысты әсерлер мен пайдаланушы тәжірибесі
В) Жобаның қаржылық моделі
С) Қолданбаның коды
D) Маркетингтік арналар
Е) Бәсекелестерді талдау

62. Design Thinking дегі "тестілеу кезеңі" дегеніміз не?
А) Кері байланыс жинау үшін пайдаланушыларға прототипті тестілеу
В) Өнімнің толық нұсқасын әзірлеу
C) Қаржылық шығындарды талдау
D) Lean Canvas құру
Е) Нарықты зерттеу жүргізу

63. Жоба контекстінде «ақпараттық қауіп» дегеніміз не?
A) Деректердің ағып кетуі немесе ымыраға келуінің ықтимал қаупі
B) Өнім интерфейсінің ақауы
C) Бюджеттің жетіспеушілігі
D) Команданың болмауы
E) Жарнаманың конверсиясының төмен деңгейі

64. MVP дамуы контекстінде «Trello» дегеніміз не?
А) Тапсырмалар мен мерзімдерді жоспарлау құралы
В) Интерфейсті жобалау платформасы
С) Деректерді талдау жүйесі
D) Шифрлау бағдарламалық жасақтамасы
Е) Жарнама арнасы

65. Бизнес-модел контекстіндегі "Конверсия" дегеніміз не?
A) Мақсатты әрекетті аяқтаған пайдаланушылардың пайызы (мысалы, тіркеу)
B) Өнімді әзірлеу құны
C) MVPD-дегі мүмкіндіктер саны
D) Аудиториямен сұхбаттасу жоспары
E) Қаржылық болжам

66. Design Thinking дегі «Миро» дегеніміз не?
A) Онлайн идеяларды генерациялау және ынтымақтастық кеңесі
B) Өнімді кодтау бағдарламалық жасақтамасы
C) Қаржылық талдау құралы
D) MVPE тестілеу платформасы
Е) Жобаны басқару жүйесі

67. SaaS өніміндегі «интеграцияның жеңілдігі» дегеніміз не?
A) Өнімді басқа жүйелерге (мысалы, Google Drive) қосудың қарапайымдылығы
В) Интерфейстің күрделілігі
C) Қаржылық жазылым моделі
D) Пайдаланушы деректерін талдау
Е) Маркетингтік жоспар

68. Design Thinking дегі «эмпатия кезеңі» дегеніміз не?
А) Пайдаланушылардың қажеттіліктері мен эмоцияларын зерттеу
В) Түпкілікті өнімді әзірлеу
С) Нарықтағы бәсекелестерді талдау
D) Қаржы моделін құру
Е) Кодты тестілеу

69. Бизнес-моделіндегі "Подписка" дегеніміз не?
A) Өнімге қол жеткізу үшін қайталанатын төлемдермен монетизациялау моделі
B) Прототип мүмкіндіктер тізімі
C) Гипотезаларды тестілеу жоспары
D) Пайдаланушы саяхатының сипаттамасы
Е) Аудиторияны талдау

70. UX дизайнындағы «бір рет басу интерфейсі» дегеніміз не?
A) Бір рет басу әрекетін орындауға мүмкіндік беретін дизайн
B) Күрделі көп деңгейлі интерфейс
C) Өнімнің қаржылық моделі
D) Гипотезаны тестілеу жоспары
E) Сату арналарының тізімі

71. Прототипті тестілеудегі «пайдаланушының кері байланысы» дегеніміз не?
A) Пайдаланушылардың өнімнің ыңғайлылығы мен функционалдығын бағалау
B) Жобаның қаржылық есебі
C) Өнімге қойылатын талаптардың тізімі
D) Нарық деректерін талдау
E) MVP-ді дамыту жоспары

72. Практика контекстінде «Google Docs» дегеніміз не?
А) Идеялар мен жоспарларды құжаттау құралы
B) Интерфейсті жобалау платформасы
С) Деректерді талдау жүйесі
D) Шифрлау бағдарламалық жасақтамасы
Е) Жарнама арнасы

73. Ақпараттық қауіпсіздікте "деректерді қорғау" дегеніміз не?
А) Ағып кету мен рұқсатсыз кіруді болдырмау шаралары
В) Күрделі интерфейсті құру
C) Қаржылық шығындарды талдау
D) Нарықты зерттеу жүргізу
Д) Прототипті әзірлеу

74. Lean Startup-тегі «A / B бағасын тестілеу» дегеніміз не?
А) Ең жақсысын таңдау үшін екі дәйексөзді салыстыру
В) Толық өнімді әзірлеу
С) Пайдаланушы деректерін талдау
D) Күрделі прототипті жасау
Е) Маркетингтік жоспар

75. Lean Startup-тегі «бизнес-модельдің өміршеңдігі» дегеніміз не?
А) Модельдің кіріс пен өнімнің тұрақтылығын қамтамасыз ету қабілеті
В) Өнімдегі мүмкіндіктер саны
С) Прототипті сынақ жоспары
D) Пайдаланушы саяхатының сипаттамасы
Е) Бәсекелестердің қаржылық талдауы

76. Lean Startup әдістемесінде «MVP» дегеніміз не?
А) Гипотезаларды тексеруге арналған негізгі функционалы бар ең аз өміршең өнім
В) Өнімнің максималды функционалдылығы бар толық нұсқасы
С) Жобаның қаржылық жоспары
D) Ілгерілеудің маркетингтік стратегиясы
Е) Бәсекелестік нарықты талдау

77. MVP-дің «минималды функционалдылығы» дегеніміз не?
А) Пайдаланушының негізгі мәселесін шешетін негізгі функциялар жиынтығы
В) Барлық ықтимал функциялардың толық жиынтығы
С) Өнімнің қаржылық моделі
D) Сату арналарының тізімі
Е) Сұхбаттасу жоспары

78. MVP даму жоспары дегеніміз не?
А) Өнім жасау тапсырмалары мен мерзімдерінің қадамдық кестесі
В) Нарықтағы бәсекелестерді талдау
С) Жобаның қаржылық есебі
D) Маркетингтік науқан жоспары
Е) Пайдаланушымен сұхбаттасу сценарийі

79. MVP әзірлеуді жоспарлау үшін қандай құрал қолданылады?
A) Trello
B) Google Ads
C) Balsamiq
D) Excel
E) Zoom

80. MVP тестілеу дегеніміз не?
А) Өнімнің тиімділігін бағалау үшін пайдаланушыларға тестілеу
В) Қаржылық шығындарды талдау
С) Толық өнімді әзірлеу
D) Жарнамалық стратегияны құру
Е) Қосымшаны кодтау

81. MVP контексінде «API интеграциясы» дегеніміз не?
А) Өнімді сыртқы жүйелерге, мысалы, Google Drive
B) Күрделі интерфейсті құру
С) Пайдаланушы деректерін талдау
D) А/В тестілеуін жүргізу
Е) Маркетингтік жоспарды әзірлеу

82. MVP тестілеудегі «кері байланыс» дегеніміз не?
А) Өнімнің функционалдығы мен пайдалану ыңғайлылығы туралы пайдаланушылардың пікірі
В) Жобаның қаржылық талдауы
С) Өнімге қойылатын талаптар тізімі
D) Гипотезаларды тексеру жоспары
Е) Бәсекелестерді талдау

83. Ақпараттық қауіпсіздікке арналған MVP-де «автоматты шифрлау» дегеніміз не?
A) Деректерді қолмен конфигурациясыз шифрлайтын мүмкіндік
B) Күрделі пайдаланушы интерфейсі
C) Қаржылық жазылым моделі
D) Маркетингтік арнаның жоспары
E) Аудиторияны талдау

84. MVP контексінде «пайдаланушының қанағаттануы» дегеніміз не?
A) Пайдаланушының оң тәжірибесін өлшейтін метрика
B) Өнімді әзірлеу құны
C) Өнімдегі мүмкіндіктер саны
D) Сұхбаттасу жоспары
E) Қаржылық болжам

85. MVP интерфейсі дегеніміз не?
А) Негізгі функцияларды орындаудың қарапайым дизайны
В) Күрделі көп деңгейлі интерфейс
С) Жобаның қаржылық моделі
D) Сату арналарының тізімі
Е) Гипотезаларды тексеру жоспары

86. MVP дамуындағы «Figma» дегеніміз не?
A) Интерфейстің прототиптеу құралы
B) Деректерді талдау платформасы
C) Тапсырмаларды басқару жүйесі
D) Шифрлау бағдарламалық жасақтамасы
Е) Жарнама арнасы

87. MVP стратегиясы дегеніміз не?
А) Функционалдылық пен даму мерзімдерін азайту жоспары
В) Өнімді толық іске қосу
С) Қаржылық шығындарды талдау
D) Маркетингтік науқанды әзірлеу
Е) Сұхбат жүргізу

88. MVP-дегі "Google Drive API" дегеніміз не?
A) Бұлтты сақтауды интеграциялау құралы
B) Интерфейсті жобалау платформасы
C) Деректерді талдау жүйесі
D) Сұхбаттасу әдісі
Е) Жарнамалық платформа

89. MVP дамуындағы «итерация» дегеніміз не?
А) Тестілеу негізінде өнімді жетілдіру процесі
В) Өнімнің түпкілікті нұсқасын жасау
С) Нарықтағы бәсекелестерді талдау
D) Жобаның қаржылық жоспары
Е) Маркетингтік жоспар

90. MVP-дегі «интеграцияның жеңілдігі» дегеніміз не?
А) Өнімді басқа жүйелерге қосудың қарапайымдылығы
В) Интерфейстің күрделілігі
С) Қаржылық жазылым моделі
D) Пайдаланушы деректерін талдау
Е) Маркетингтік жоспар

91. MVP-дегі «пайдаланушы жолы» дегеніміз не?
А) Өнімдегі пайдаланушы әрекеттерінің тізбегі
В) Жобаның қаржылық есебі
С) Өнім функцияларының тізімі
D) Гипотезаларды тексеру жоспары
Е) Бәсекелестерді талдау

92. MVP тестілеудегі «метрика» дегеніміз не?
А) Өнімнің табыстылығын өлшеу индикаторы
В) Прототиптік функциялар тізімі
С) Қаржылық шығындар
D) Даму жоспары
Е) Аудиторияның сипаттамасы

93. MVP контексінде «Lean Start» дегеніміз не?
A) Өнімді минималды шығындармен жасау және тестілеу әдістемесі
B) Өнімді толық әзірлеу
C) Қаржы нарығын талдау
D) Күрделі интерфейсті құру
Е) Маркетингтік стратегия

94. MVP интерфейсіндегі «күй индикаторы» дегеніміз не?
А) Мүмкіндіктің күйін көрсететін элемент (мысалы, шифрлау қосылған)
В) Өнімнің қаржылық моделі
C) Гипотезаны тестілеу жоспары
D) Сату арналарының тізімі
E) Аудиторияны талдау

95. MVP даму жоспарындағы «ресурстар» дегеніміз не?
A) Өнімді құру үшін құралдар, уақыт және команда
B) Өнім мүмкіндіктерінің толық жиынтығы
C) Қаржылық сату болжамы
D) Сұхбат жоспары
Е) Маркетингтік науқан

96. MVP контексінде «интерфестің жобалануы» дегеніміз не?
А) Өніммен өзара әрекеттесуге ыңғайлы болу үшін минималистік дизайн жасау
В) Көптеген мүмкіндіктері бар өнімнің толық нұсқасын әзірлеу
С) Жобаның қаржылық шығындарын талдау
D) Маркетингтік жоспарды құру
Е) Бәсекелестерді талдау жүргізу

97. Жобалау процесіндегі «MVP құрылымы» дегеніміз не?
А) Мәселені шешу үшін минималды мүмкіндіктер жиынтығы және олардың қатынастары
В) Өнімнің барлық ықтимал мүмкіндіктерінің толық тізімі
C) Қаржылық жазылым моделі
D) Пайдаланушымен сұхбаттасу жоспары
Е) Сату арналарының тізімі

98. MVP жобалануы кезіндегі «интерфейстің прототиптелінуі» дегеніміз не?
А) Дизайнды тестілеу үшін интерактивті макетті жасау
В) Түпкілікті өнімді әзірлеу
С) Нарық деректерін талдау
D) Гипотезаларды тестілеу жоспары
Е) Жобаның қаржылық болжамы

99. MVP дизайнындағы «функционалды дизайн» дегеніміз не?
А) Өнім мақсатына жету үшін функциялардың минималды жиынтығын әзірлеу
В) Көптеген опциялары бар күрделі интерфейсті құру
С) Пайдаланушы деректерін талдау
D) Маркетингтік науқан жоспары
Е) Жобаның қаржылық талдауы

100. MVP әзірлеудегі «итеративті дизайн» дегеніміз не?
А) Пайдаланушылардың пікірлері негізінде дизайнды кезең-кезеңімен жетілдіру
B) Түпкілікті өнімді бір кезеңде жасау
C) Қаржылық аудит жүргізу
D) Жарнамалық стратегияны әзірлеу
Е) Бәсекелестік нарықты талдау



